
تیم تحقیقات میدانی با بخ شبندی بازار و شناسایی مخاطبین هدف در هر بخش اقدام به تهیه پرسشنام ههای مرتبط با هر 

بخش نموده است. برای این گزارش سه بخش، تفكیك شده و مورد مطالعه قرار گرفت هاند: کارشناسان درمان زخم، مدیران 

کلینی كهای زخم و خبرگان بازار. گرو ههای هدف علاوه بر تهران، در شش شهر بزرگ ایران نیز شناسایی و مطالعه شد هاند تا 

اطلاعات صحیحی از کل کشور به دست بیاید.

مطالعات اولیه این گزارش بر اساس نظرسنج یهای رودررو و مصاحبه بوده است.

تحقیقات میدانی (اولیه)1-4

ما برای اعتبارسنجی داد ههای به دست آمده، مصاحب ههایی با خبرگان بازار انجام داد هایم. کلیه این مصاحب هها به شكل 

حضوری و با اهداف زیر بود هاند:

 اطلاعات دست اول از حجم بازار، روند بازار، روند رشد و افت شرک تها، محیط رقابتی و پی شبینی آینده بازار ارائه 

داد هاند.

 یافت ههای تحقیقات اسنادی را اعتبارسنجی نمود هاند.

 دید تخصصی تیم آنالیز ما را گسترد هتر کرد هاند.

افرادی که در این مصاحب هها شرکت داشت هاند از گرو ههای زیر بود هاند:

 فعالین در صنعت شامل مدیران عامل، معاونین، مدیران بازاریابی و مدیران فروش

 فعالین غیرتجاری شامل محققین بازار و گزارشگران حوزه بازار زخم

 خبرگان علمی و صنفی بازار مراقبت از زخم ایران
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نتایج این تحقیق کمی نشان م یدهد که     درصد از پرستاران کشور دور ههای مرتبط با درمان زخم را گذراند هاند. نتایج به 

تفكیك شهرها به شرح زیر هستند:

درصد پرستارانی که دور ههای مدیریت زخم را گذراند هاند جدول 1

تعداد کل
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بررسی بخ شهای بازار بر اساس زخم و نوع محصول3-3

جدول زیر فراوانی استفاده از هر محصول در هر زخم توسط درمانگران زخم در ایران را نشان م یدهد.

پانسما ن فوم

پانسما ن آلژینات 

پانسما ن آنت یمیكروبیال 

پانسما ن هیدروژل 

پانسما ن کلاژن

پانسما ن فیلم

پانسما ن هیدروکلویید

بخ شهای بازار بر اساس زخم و نوع محصول

سوختگی زخم فشاری زخم تروماتیك زخم پای 
دیابتی

زخ م جراحی زخ م عفونی

تعداد پاس خها: 228، 399، 152، 397، 221، 206

نمودار 10

بررسی محیط رقابتی و رفتار مصر فکننده در بازار پانسما نهای مدرن زخم ایران

1399



XX

XX

XX XX

XX

%7

%6

%3

%2 %2 %2
%1 %1 %1 %1 %1

XX

جدول زیر میزان رضایت درمانگران زخم در ایران از برندهای مختلف را نشان م یدهد.

نمودار 14 میزان رضایت درمانگران زخم در ایران از برندها
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تعداد پاس خدهندگان: 211
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در این جدول فقط شرک تهایی که خدمات آنها از سوی درمانگران، مناسب تشخیص داده شده، آمده است. شرک تهای 

دیگر توسط درمانگران انتخاب نشد هاند.

توزی عکنندگان ایرانی با بهترین خدمات

شرک تها با بهترین خدمات بر اساس نظر پاس خدهندگان رتبه

جدول 4
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